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BRATISLAVA MICE NEWS

Mili kolegovia,

Vitajte v naSom MICE mikrosvete, kde by sme Vas radi inSpirovali, obohatili
novinkami z dynamického a uZzasného sveta eventov a tiez informovali o naSich
aktivitach.

Verime, Ze sa z nasho zatial jednostranného zdiefania €asom vyvinie ¢ula
diskusia a platforma, kde sa budu stretavat dobré napady z destinacie. Nasou
viziou je, aby sme sa ako jednotna komunita zasadili za rozvoj tohto soft
odvetvia u nas na Slovensku a v Bratislave.

Pre viac informacii o Bratislava Tourist Board a Bratislava Convention Bureau
a ich aktivitach nas prosim kontaktujte na adrese bcb@yvisitbratislava.com
alebo navstivte stranku www.visitbratislava.com/mice, pripadne nas sledujte na
facebooku.

Nina Erneker Jana Micekova
Head of Bratislava Convention MICE Specialist
Bureau
HEADLINES:

BID ¢i NEBID, to je otazka

S poteSenim s vami zdiefame informaciu o najblizSich velkych asociacnych
podujatiach potvrdenych pre Bratislavu v nasledovnych rokoch (nad 500 pax).
http://www.woncaeurope2019.org/

https://icho2017.sc.mahidol.ac.th/Future.php

http://www.iiw2019.com/
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BTB.

PocCty ucCastnikov tychto kongresov zavisia do velkej miery aj od vizibility
destinacie na predchadzajucich roénikoch. Co to znamena? Ze ak sa
destinacia a krajina DNES zmobilizuju, vedia maximalizovat ekonomicky dosah
z tychto uz potvrdenych podujati. Kofko ¢oho? Niekedy treba poskytnut
propagacné materialy, inokedy odbornu konzultaciu, vo vyspelych MICE
destinaciach je to vSak suhra finanénych subvencii a nefinanénych benefitov.
Napriklad v Prahe, kde podrobne sleduju Statistiky CR a MICE, situaciu
vystihuje tato prehladna infografika. ODPORUCAME POZRIET, 94% podujati
totiz tvoria eventy DO 500 pax.

Na tému preco a ako bidovat’ by sme radi pozvali renomovaného speakra,
ktory 16 rokov posobi v asociaénom biznise vratane 10 rokov v DMO Visit
Manchester. Verime, ze jej unikatny celodenny workshop bude inSpiraciou
a impulzom k d'alSej spolupraci naprie¢ destinaciou.

VEDELI STE ZE:
Priamy vplyv MICE na HDP

Nedavno sa k nam dostala vysoko odborna, avSak nemenej zaujimava Studia
priameho ekonomického dopadu MICE na HDP Velkej Britanie. Z toho mora
skratiek, ukazovatelov a odbornych metodoldgii sme si vybrali len jednu.

GVA, Gross Value Added = miera hodnoty produktov a sluzieb
vyprodukovanych ekonomikou minus priama okamzita spotreba, Cize ak to
chapeme spravne, tak je to suma, ktoru dané odvetvie ,zarobi“ navySe. GVA
britského meeting industry bolo v roku 2011 na trovni 20,2 MILIARD GBP!!!
Z jednej z tabuliek pritom vyplyva, Ze priama GVA generovana na meeting
industry a rozdelena na podskupiny (napr. ubytovanie, doprava, F&B, Sportové
aktivity, organizacia meetingov, venues a pod..), Ze najviac panazi pritom
ostava v hoteloch, F&B a vo venues = najvacsi ekonomicky prinos prichadza
prave cez Standardné kanaly. Nemenej zaujimavym faktom je, Ze velku ¢éast’
tychto prijmov destinacie tvoria aj nehmotné sluzby meeting
organizatorov, ktorych rola je v danom procese stale klfu¢ova. Viac info na
vyZiadanie.

Na tuto tému planujeme v Il. polovici roka workshop s Krysztofom
Celuchom, ktory ma vo svojom star portfoliu aj priekopnicku studiu
impactu MICE na polské HDP, pricom prave teraz pracuje na projekte
vyéislenia tohto dopadu na Nemeckom, Talianskom, Britskom a irskom
trhu! Okrem toho, dlhoro¢ne posobil ako Head of Polish Convention
Bureau a je prorektorom na jednej z pol'skych univerzit...

Terminy oboch workshopov budu zname do konca jula!


http://www.pragueconvention.cz/cz/statistiky/
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HN-ky tiez o turizme

V ramci maja a juna sme stihli niekolko tlacoviek. V médiach zarezonovali

hlavne spravy o spusteni kampane pre Bratislavu na leisure poli cez zname
osobnosti a Golden Apple — turisticky Oscar pre Bratislavu.

Aj HN-ky sa pochlapili svojou prilohou FOKUS venovanej turizmu, obzvlast
aktualny je ¢lanok s Bratislava sa eSte len musi presadit.

O poddimenzovani destinaéného manazmentu na Slovensku hovori aj ¢lanok
z EU platformy Euractiv.sk, ktory pojednava o potrebe odpolitizovania
profesionalneho liderstva v celom turizme.

CO BY BOLO UZASNE:
Media Intelligence

v ramci naSej strategickej prace sme sa dopracovali k tomu, Ze by bolo uzasné
mat data z Media Intelligence. lde v podsatte o monitoring globalnych médii,
webu a socialnych sieti s vyhodnocovanim udajov na baze neobmedzeného
mnozstva kfu€ovych slov v realnom ¢ase, v zmysle tonality (Ci boli zmienky
pozitivhe, negativne, neutralne) a v ramci geografického €lenenia (t.j. napr.
€¢o sa o nas / Slovensku piSe na nemecky hovoriacich trhoch). Napr. Czech
tourism s tymito datami uz dihodobo pracuje...rovnako tak Prague Convention
Bureau.

Hlavny benefit tejto aktivity, okrem real time informacie o tom, o sa o naSej
destinacii piSe, je, Ze reporty a exporty z tohto systému vieme posuvat’ aj
na tretie strany. Napr. my v BTB by sme vedeli vygenerovat prehlad zmienok
v celosvetovych médiach pre Trnavu alebo Vysoké Tatry, a prispiet tym
k rozvoju marketingovych aktivit a lepSiemu cieleniu kampani. Nakolko ide
o finanéne naroény projekt, oslovime na spolupracu aj MDV SR
a pripadne dalSie OCR. Verime totiz, Ze benefity tohto projektu presahuju
nasu destinaciu Bratislava a bude nam ctou a poteSenim, ak nasSa aktivita
pomdze k rozvoju marketingovej komunikacie celého Slovenska.

AKO DALEJ:
Slovak Convention Bureau

Planované stretnutie k agende SCB bolo ohlasené na termin po

uzavierke tohto vydania news, zatial nemame update. O dalSom vyvoji vas
budeme informovat’ v ramci dalSich MICE news.

DRZTE NAM PALCE:
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nase pozvanie prijalo cez 15 vysoko kvahtnych nakupcov (UK, GER, SWE, ITA,
ESP, RUS...). Opat sme pripravili pestry odborny i zazZitkovy program, viac
najdete TU. UZ len aby ste nam v auguste drzali palce, nech to celé klapne
a nech praje pocasie.

PS: Tymto vam za cely tim BTB zelame krasny zaciatok leta
a uspesnu letnu sezénu!
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