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CIELOVA SKUPINA

Cielovou skupinou pre nase skupinové diskusie boli obyvatelia Slovenska s vynimkou Bratislavského
kraja, ktori maju neutralny alebo negativny postoj k Bratislave a zaroven ju povazuju za neatraktivne
(skor, iplne) miesto pre travenie dovolenky ¢i pobytu.

Celkovo sme zrealizovali 6 online skupinovych diskusii, trvanie jednej bolo priblizne 90 minut.
Respondenti boli rozdeleni do skupin na zaklade bydliska — vychod (KoSicky a Presovsky kraj), stred
(Zilinsky a Banskobystricky kraj) a zdpad (Trnavsky, Nitriansky a Trenéiansky kraj).

V skupinovych diskusidch sme rozoberali jednotlivé témy ¢ postoje viac do hibky a viac sme skimali
dovody preco je to tak, bariéry ¢i motivdcie. Ide o nazory jednotlivcov (celkom 36), na zaklade ktorych
nie je mozné zovseobecnit postoje k pobytu v Bratislave ¢i vztahu k Bratislave na Sirsiu populaciu.

METODA

Skupinové diskusie: Skupinova diskusia je vyskumna metdda, ktord spociva vo volnej diskusii
Ucastnikov pod vedenim moderatora s ciefom ziskat postoje, potreby a nazory Ucastnikov k danej
téme. Dizka jednej diskusie cca 90 mindt.

TERMIN REALIZACIE

22.-29.9. 2022

Prieskum realizovala spolo¢nost MEDIAN SK, s.r.o., exkluzivne pre BRATISLAVA TOURIST BOARD.
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DOVOLENKA NA SLOVENSKU

V: Respondenti z vychodného Slovenska reagovali pozitivne na otazku ohfadom dovoleniek ¢i dlhsSich
pobytov doma na Slovensku. Popisovali skisenosti z nedavnych pobytov, zvyéajne Slo o turistiku,
wellness pobyty, chatu srodinou, spozndvanie okolia a prirody, cyklistiku. Respondenti uvadzali
spontanne hlavne lokality v ramci vychodného a stredného Slovenska: Slovensky Raj, Liptov, Tatry,
Valcianska dolina, Orava, zapadné Slovensko skér vynimocne. Dal$imi dévodmi boli aj poukazy od
zamestnavatela. COVID niektorych ,,prinatil” ostat dovolenkovat doma.

S: Aj respondenti zo stredného Slovenska mali skudsenosti s pobytmi ¢i dovolenkami na Slovensku.
Spontdnne uvdadzali Tatry, Tdle, Donovaly, Slovensky Raj, JanoSikove diery, juiné Slovensko,
Mala/Velka Fatra, teda skor oblasti v blizkosti ich bydliska. Obltibené boli turistika, wellness, termalne
kupaliskd, vylety do okolia, hrady, zdmky. Viaceri ostali na Slovensku aj na dlhsiu dovolenku (tyZder),
najpopularnejsimi st ale prediZené pobyty v ramci celého roka. Viaceri pripustili, Ze ostali na Slovensku
kvoéli COVIDu.

Z: Aj respondenti zo zapadného Slovenska maju skusenosti s pobytmi na Slovensku. Niektori sa snaZzia
pravidelne, v poslednych rokoch cCastejsie (par krat do roka, kvoli poukazom od zamestnavatela).
Obvykle predlzeny vikend, od Stvrtku do nedele, v okoli, s rodinou ¢i priatelmi. Pobyt na Slovensku
vnimaju ako velmi flexibilny, ¢asto sa rozhodnu aj na poslednu chvilu kvéli pocasiu. Z lokalit spontdnne
vymenovali napr. Liptovsky Jan, Podhdjska, Tatry, Nitrianske Rudno, Banskd Stiavnica, Dedinky.
Respondent podotkol, Ze s dietatom je najjednoduchsie cestovat autom a to je tiez dévod, preco tieZ
ostavaju na Slovensku, lokality si vyberaju v ramci celého Slovenska, nemaju vycleneny jeden region.

Motivacia ostat na Slovensku

V: Ako motivacie ostat tu na Slovensku uvadzali respondenti domace prostredie — jazyk, fakt, ze tu
mame pekné/este nenavstivené oblasti na Slovensku a je tu sa ¢im pysit, snahu ukazat Slovensko
svojim detom, blizkost domova — zmiefiované hlavne u tych, ktori maju deti a je pre nich vhodnejsie
cestovat kratsie vzdialenosti.

S: Podobne ako u skupin z vychodného Slovenska, aj tu spominali motivécie ostat na Slovensku krasne
miesta, rychlu dopravu do destinacie, aby v rdmci kratkeho pobytu , nezabili” vela ¢asu cestovanim.
Dal$imi motivaciami je poodhalit a spoznat domovinu, teda spoznavat nielen cudzie kulttry. Financie
zohrdvaju ulohu tiez. Na Slovensku su flexibilni v doprave, kedZe (velké) letisko maju daleko. Ak chcu
ist k vode, do 2-3 hod ma zaujimavu destinaciu. Vyhodou je, Ze tu doma nemame jazykovu bariéru.

Z: Respondenti zo zapadného Slovenska spominali podobné motivacie: spoznat kuty Slovenska, krasnu
prirodu, miesta, o ktorych mozno ani vela ludi nevie, najst nie¢o velmi vynimocéné. Délezitym faktom
ostava aj Cas a financie — Uspora, ale aj vzdialenost. V rdmci Slovenska je to ,pobyt, ktory obohati
Cloveka na psychike, aj celkovo, fyzicky”. Respondenti opat spominali poukazy od zamestnavatela.
Niekedy si spoja pobyt s navstevou znamych a rodiny.

Dizka pobytu

V: Respondenti chodievaju aj na zahrani¢né dovolenky, v tom pripade je to CastejSie more a dlhsi
pobyt. Na Slovensku travia skor kratsie pobyty, predizené vikendy alebo spojené s nejakym sviatkom,
dlhsie (napr. 7-8 dni) preferuju more, kde si viac oddychnu, na Slovensku je to skér aktivna dovolenka.
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S: Na dlhSiu dovolenku preferuju radsej more, to, o doma nemame a kratSie pobyty doma. Dlhsiu
dovolenku radsej v zahranici, 7, aj 15 dni. DIhSia dovolenka na Slovensku nie je az tak popularna, no
vyskytuje sa, v tomto pripade sa respondentka stretne s celou rodinou. Na Slovensku preferuju aktivny
oddych, turistiku, spoznavanie Slovenska a oddych skor v zahranici, napr. pri mori. COVID sa odzrkadlil
aj na tomto: dlho planovand letnd dovolenku v zahranici zrusila pandémia atak dovolenka na
Slovensku bola istota. Ale pred pandémiou bol pobyt pri mori po iné roky. Co sa tyka zimy, tak v tom
pripade tyzdenna lyZzovacka. Iny respondent zasa preferuje radsej lyzovacku v Rakusku, lebo pomer -
vykon je lepsi ako na Slovensku.

Z: Tyzdriovy pobyt/dovolenku napr. v Tatrach (Sirokd ponuka moznosti), alebo v kupeloch, alebo
roadtrip po Slovensku. Pri vybere rozhoduju financie, ¢as straveny na cestdch. DIhsie dovolenky skor
v zahraniéi, napr. more a oddych, doma na Slovensku skor aktivnejSie stravené. KratSie pobyty su aj
spontannejsie, aj na poslednu chvilu, dlhsie dovolenky vyZaduju planovanie, v ramci pobytu na
Slovensku nie st ndklady az tak vysoké, ako ked'ide do zahranicia, preto volia zahranicie na dlhsi pobyt.

Travenie ¢asu na dovolenke/pobyte

V: Z pohladu travenia ¢asu na dovolenke/pobyte na Slovensku, ako uZ bolo spomenuté, je obltibeny
wellness, turistika, cyklistika, ale aj (v mensej miere) spoznavanie miest ¢i pamiatok (spontanne uviedli
napr. Bardejov, Spissky hrad). Viaceri radi kombinuju prirodu a mesta, mesta v tomto pripade skor ako
jednodriovy vylet. Program vrdmci pobytu ovplyviiuje pocasie, v pripade nepriaznivého su to
indoorové aktivity, napr. muzea a galérie. Ti, ktori maju mensie deti, sa im prispésobuju vo vybere
trdvenia volného casu.

S: Respondenti zo stredného Slovenska spontdnne uvadzali wellness, termalne kupaliska, turistiku,
prechadzky, ¢as straveny s rodinou, vylety do okolia ubytovania, cyklistiku, snahu ¢o najviac zaZit
a vidiet nie¢o nové, ¢o inde nie je. V mensej miere spoznavanie hradov, jaskyn, historickych pamiatok,
obhliadky mesta, podujatia v danej lokalite, kvoli pocasiu hladaju aj (zalozné) indoorové aktivity kvoli
detom.

Z: Respondenti zo zapadného Slovenska sa priklanaju skor ku kombindcii — mesta a priroda, nie
vyslovene len jedno, ako priklad uvddza respondentka Kremnicu a okolie. Oblubuju jaskyne, hrady,
kastiele, pamiatky, pospdjaju si viacero lokalit dokopy a z ubytovania vyrazia kazdy den za inou.
Oblubenymi su turistika, wellness, cyklistika, termalne kdpaliska. V zime na horéch, lyZze, snowboard.
Opét v pripade nepriaznivého pocasia indoorové aktivity, napr. mdzeum, hrady, kostoly, iné pamiatky.

DOVOLENKA/POBYT V BRATISLAVE

V: Vsetci respondenti mali skisenost s pobytom (dlhsim, alebo jednodfiovym) v Bratislave. Prevazovali
jednodriové vylety v Bratislave, CastejSie spojené sinymi povinnostami (lekar, odlet z Bratislavy,
praca). Respondenti preferuju viac oddych v rdmci prirody ¢i wellnessu, preto Bratislavu oznacovali za
neatraktivnu destinaciu. Pozvolna presli do vymenovavania negativ Bratislavy.

Respondenti z vychodného Slovenska viac inklinuju k prirode, aj preto nepovazovali ist do Bratislavy
na pobyt/dovolenku za dobry ndpad. Viac si oddychnu v prirode ¢i vo wellnesse, av3ak aj v pripade
nejakého wellness pobytu V Bratislave je hotel uprostred rusného mesta a nie je tam pokoj na relax.
Oddychovat tiez mézu aj doma, kde maju prirodu, lesy hned',,za chrbtom*. Bratislavu povazuju skor za
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atraktivnu ¢o sa tyka Studia, Skoleni, ndkupov, price, anie na oddych. Bratislavu oznacili za
multikultirne mesto, kde ma ¢lovek viac moznosti, hlavne pre mladych.

Na otazku opatovného vyletu/pobytu v Bratislave prevladalo negativne naladenie, dévodmi s nizsie
spomenuté negativa Bratislavy a samotné cestovanie do Bratislavy, ¢i uz autom, alebo vlakom,
prediZzeny pobyt sa im neoplati, pretoze tak ,zabiju“ dva dni cestou. Dédvodom je aj vyska cestovného
atiez zlozité dlhé cestovanie s mensimi detmi. Respondenti pripustili, Ze problém je hlavne vo
vzdialenosti, ak by dostavali dialnice, alebo by sme mali spolahlivejSie vlaky, tak by bola pre nich
Bratislava viac atraktivna. Samotné pamiatky ich uz neldkaju, v pripade, Ze uz ich raz navstivili, resp.
pamiatky sa v Bratislave daji obehn(t za jeden deri a nema zmysel tam ist znova. Nevedia si predstavit
¢o by tam robili: ,Neviem si predstavit kam by som tam Siel s malou, ako tam trdvit cely den
s dietatom*”. Podla respondentky je vychod pravé Slovensko, priroda, pamiatky, jazyk, halusky, to je
»Slovacina” a Bratislava to nema.

S: Aj respondenti zo stredného Slovenska maju skusenosti s pobytom v Bratislave. Spominali pobyty
spojené s transferom na dovolenku (odlet z Bratislavy), pobyty u zndmych alebo rodiny, ale aj cieleny
pobyt len v Bratislave. Respondent uviedol, Ze bol na pobyte 5 dni, presiel si vSetky pamiatky, no uz
Siesty den bolo nanho prili$ a teSil sa domov. Ind respondentka uviedla, Ze v Bratislave Zila par rokov
z donutenia (prestahovala sa tam s matkou) a oznacila tuto cast Zivota za ,, najhorsich 8 rokov Zivota“,
necitila sa tam dobre a nemala dobré skdsenosti so spoluziakmi, ktori jej davali pocitit, ze nie je
z Bratislavy ako oni. Aj ind popisovala svojich par rokov v Bratislave, no sucasné mesto (Ruzomberok)
jej vyhovuje viac, je tam pokojnejsie, dostupnejdia priroda a blizkost Tatier. Dalsia naopak popisovala
skidsenost, kedy Bratislava na nej zanechala pozitivnejSie dojmy, ked' ju blizSie spoznala a hlavne
navstivila miesta, ktoré nie su az tak popularne u turistov. Ostatni z navstev vyzdvihovali napr. Devin,
Z00.

Na otazku opatovného pobytu v Bratislave reagovali niektori negativne, pretoze pamiatky uz videli
a neoplati sa ist opakovane. Ini zasa argumentovali, Ze sa v Bratislave daju najst aj nové veci, len ich
treba hladat. Jeden respondent uviedol, Ze sa do Bratislavy rad vracia, konkrétne do ZOO, s vnucatami.
Novovzniknuté resStauracie ¢i kaviarne nie su dostatoénym lakadlom. Niektori uvadzali velky ruch
v meste, ini oponovali tym, Ze , Bratislava by nemala byt oddychovd zdna, to je akénd sféra”. Ini
neplanuju opatovny pobyt aj z dévodu, Ze inde sa im pacilo viac a bolo to aj lacnejsie, alebo preto, Ze
sa v Bratislave citia chladno, cudzo. Bratislavu vnimaju zaujimavi mozno pre zahrani¢nych turistov, pre
Slovakov to moze byt az prilis velky ruch, ako uviedol iny respondent, sam by si dobrovolne pobyt
v Bratislave nevybral, skér prirodu. Pred Bratislavou by niektori uprednostnili iné mestd, napr. Kosice
alebo Prahu. Zhodli sa vSak na tom, Ze aspon raz musi ist kazdy do Bratislavy, zaZit si to, a komu sa to
bude pacit, ten sa vrati.

Z: Medzi respondentmi zo zdpadného Slovenska prevladaju skor velmi kratke pobyty, alebo aj bez
prespatia, resp. prespia u znamych, alebo tam cestuju kvéli inym povinnostiam. Ostat dlhsie podla nich
nie je dévod, nie je tam co robit, alebo pamiatky uz maju prejdené a nemaju uz kam ist. Jedna
oponovala, Ze pocas Bielej noci navstivila neplanovane aj ¢ast FF UK, o ktorej nevedela a velmi ju
ocarila, teda urcite existuju najmenej zndme miesta, kam sa oplati ist (v plane este ma navstivit
zahrady, Kochovu a iné, lanovku na Kamzik...). Uznavaju aj ini, len chyba propagacia, alebo sa musia
o nich nejak dozvediet (googlit, alebo od znamych, napr. bunkre za Petrzalkou). Hlavné
pamiatky/atrakcie si propagované a tie menej nie su, a prave tie ich zaujimaju viac, chyba im nejaky
agregator alebo newsletter pre jednoduchsi sposob hladania. Cielene by navstivili Bratislavu aj kvéli
nejakym kultdrnym podujatiam (napr. Biela noc).
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Ohladom opéatovného pobytu, niektori by $li, ini nie, pretoZe tam uz boli, videli mesto, a nevedia, ¢o by
tam robili znova. Ale priznavaju, Ze je to tak skoro v kazdom meste — pozri mesto a nemusia tam ist
znova. Ak je clovek skor turisticky/cyklisticky typ, tak Bratislava nie je prefiho atraktivna a radsej by
zvolili ind lokalitu, kde je prileZitosti viac.

Pobyt v Bratislave ich neldka aj z dovodu drahého parkovného, nie je tam kam zaparkovat, ak idu
vlakom, tak sa im nepdci hlavna stanica. Podla niektorych Bratislava neponuka az tolko moznosti na
dlhsie obdobie. Chyba jej napr. aquapark, nie je tam ni¢, ¢o by lakalo. Zhoduju sa viaceri, Ze uz tam nie
je ¢o pozerat. , Bratislava md tolko tych kulturnych pamiatok, Ze to prejdete za jeden deri, maximdine
za dva”. Bratislava vie prildkat na koncerty, ale ked to respondenti porovnavaju s Trenéinom, kde su
hudobné festivaly avela koncertov (zahrani¢nych), Bratislava podla nich nezvldda koncerty po
dopravnej stranke.

Negativa Bratislavy

V: Ako negativa Bratislavy respondenti uvadzali uz spominanu hlavnu stanicu, rusnd Obchodnu ulicu
s elektrickami, prvy dojem, vdaka ktorému na nich pésobi Bratislava stiesnene, rusno, privela zdstavby,
betdnu. Vytykali aj velky zhon, zapchy, rozsiahlost mesta (v suvislosti s MHD, kedy presun z jedného
konca na druhy trva pridlho), $pinu v meste. Soféri sa stazovali na bratislavskych $oférov, ktori podla
nich jazdia arogantne, chyba im [udskost voéi ostatnym (Soférom mimo Bratislavy, ale aj domacim).

Vramci negativ respondenti spominali aj Bratislav€anov, ktori sa podla nich staraju len o seba
a mimobratislavskym daju pocitit, Ze nie su odtial ato hlavne v pripade, ak zacuju prizvuk.
BratislavCania su podla nich prili$ pysni: ,nech radsej oni pridu na vychod a nech si zregeneruju tie svoje
mozgy a td pycha, ktord tam je, neviem ani preco tam je, ale nech sa tu ukludnia a daju sa do laty
a potom mézZu ist naspat, zardbat tazké peniaze”.

S: Respondenti zo stredného Slovenska vytykali Bratislave mnozstvo ludi, prepchaté mesto, fudia su
uplne ini ako inde (v ich meste), je prili$ rusnd, hluénd, uponahland, na dovolenku/pobyt idu za
oddychom a Bratislava je stale v pohybe, nie je tam dovolenkova atmosféra. Negativom je aj hlavna
stanica, drahé ubytovanie, vysoké mestské poplatky za ubytovanie, ale aj vstupy do atrakcii, pamiatok,
ked'sa to zrata dohromady, za td sumu si mdze Elovek vybrat iny pobyt a ovela prijemnejsi. Doprava je
komplikovana, ¢asto su zapchy, nie je kde parkovat, a ak ano, tak parkovné je privysoké.

Aj v tychto skupinach sa respondenti stazovali na neohladuplnych Soférov, arogantnych. Iny ma zas
nazor, Ze ludia su tam rovnaki a nepovysuju sa, vsetko to robia média a politici, to poCivame v TV.

Z: Bratislave vytykaju, Ze jej chyba ludskost, Zivot v meste, vSetci len pracuju a potom sa len ponahlaju
rychlo domov. Veler sa vietko rychlo zatvéra, je tam slaby nocny Zivot. Zivot je viac v ndkupnych
centrach. Je tam nahustena doprava, kolabuje, negativny pocit prameni hlavne z koldn. Pre niektorych,
ktori Bratislavu nepoznaju, je naro¢né sa zorientovat v samotnom meste a doprave. Aj v tomto pripade
spominali nepeknu hlavnu stanicu.

Na Bratislave im vadia aj [udia, st arogantni a z mesta sa vytraca [udskost.

TOP atrakcie v Bratislave

V: Respondentom sme ukazali obrazky TOP atrakcii v Bratislave. Viacerych zaujala najviac Danubiana,
ktoru povazuju atraktivnu hlavne kvéli krasnemu prostrediu v prirode, avSak nie je to motivacia na
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samotny vylet/pobyt v Bratislave. Vacsina respondentov uvedené atrakcie uz navstivila a neldka ich
opéatovna navsteva, niektori, ak by navstivili Bratislavu, tak by sa opatovne vratili pozriet Most SNP
(kvoli vyhladu, restaurdcii) ¢i pamiatky v centre mesta, alebo Devin, ktory ich ldka okolim (priroda)
a histoériou. Padol ndzor, Ze predsa podobné pamiatky mdme aj inde na Slovensku, ak nie aj krajsie
a tieto v Bratislave nie su az také vynimocné.

S: Z prvej skupiny nikto nebol v Danubiane, ani nevedeli o tom, a zaujala na ndvstevu, dalej aj Tyrsak
kvoli vystupeniam/podujatiam. Cez vikend je Bratislava vyludnena a vtedy je podla nich dobry ¢as na
navstevu. Hrad je nezaujimavy, dnu je prazdny, nie je tam C¢o vidiet. Na Devin na bicykli, alebo
koréuliach, pozitivne hlavne kvoli okolitej prirode. Modry kostolik je nadherny, ale je to na 15 minut
navsteva. Most SNP ldka kvéli vyhladu.

Z: Aj respondentov zo zapadného Slovenska ihned' zaujala Danubiana, kde este neboli, alebo o nej este
nepoculi, alebo ti, ktori uz boli, tak by tam sli znova kvéli inej vystave. VacSina uz na ostatnych miestach
bola, ¢asto zmierfiovali Devin, atraktivny kvoli okoliu, prirode. Hrad viackrat napr. kvéli Korunovaénym
sldvnostiam a inym podujatiam. Druhd skupina sa spontanne pytala, pre¢o tam nie je Slavin, Kamzik,
lanovka, Hviezdoslavovo ndmestie, Zelezna studnicka, z toho mézeme usudzovat, Ze Bratislavu poznaju
lepSie. Vacsinu miest uz vsSetci navstivili. Na Tyrsak zmienili, Ze Magio plaz bola lepSsia, vacsia.

Predstava vyhry pobytu

V: Respondentom sme predostreli hypotetickd situaciu, kedy by vyhrali pobyt v Bratislave alebo ho
dostali ako dar. , V Sportovej terminoldgii je taky vyraz, Ze utrpeli vyhru, tak v tomto duchu, Ze utrpeli
by sme vylet do Bratislavy”. Celkovo neprevladalo nadsenie, ale niektori respondenti pripustili, ze by
to teda urcite vyuZzili a zacali si planovat a hladat, ¢o tam vidiet a ako stravit Cas, pripadne by si to spojili
s vyletmi do Viedne alebo mimo Bratislavu. No nasli sa aj taki, ktori by radsej taky dar posunuli niekomu
inému, ti argumentovali tym, Ze pamiatky u? videli, alebo zdihavou cestou.

S: Stredoslovenski reagovali podobne, ak by to mali zadarmo, tak by $li a vyuZili, no vyskytli sa aj taki,
ktori by sa potesili viac inému mestu: ,Skoda, Ze nie niekde inde”. Viac by ich poteSila aj priroda.
Niektori rovno priznali, Ze ich takéto nieco neldka, hoci nemaju vyslovene odpor vodi Bratislave, ale ak
by to bola vyhra, vyuZili by to, napr. aj takym spo6sobom, Ze by kaidy den vyrazili na vylet mimo
Bratislavy. Niektori reagovali potesenim, Ze by si hned zacali hfadat aktivity a planovat pobyt. Nasli sa
aj taki, ktori by pobyt radsej darovali niekomu inému.

Z: U zapadniarov boli reakcie podobné, spontanne by sa potesili vyhre, ale nie az tak priamo samotnej
Bratislave, radsej by $li napr. do Prahy, ini by si zacali hladat moznosti novych zazitkov, podujati,
wellnessu, niekto by 3iel pozriet ndkupné centrd, kde este nebol, alebo by to spojili s navstevou
znamych. ,, Ak by to bola vyhra, tak by som to preZil“.

Porovnanie s inymi mestami

V: Respondenti porovnavali Bratislavu s inymi va¢sSimi mestami v zahranici, najviac spominali Vieden,
Prahu a Budapest. V tychto, ¢i inych mestach, mali pocit, Ze si na dovolenke, no v Bratislave nie.
V Budapesti, Prahe mali pocit, Ze su ludia viac dobrosrdecnejsi a mesta boli pre nich ,novinkou”,
Bratislavu uZ maju obzretu. Bratislava ma podla nich (v porovnani so spominanymi mestami) menej
historickych pamiatok, chyba jej pompéznost.
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S: Podla respondentov zo stredného Slovenska je sice Praha je eSte viac upondhlanejsia, ale tam by sa
respondenti pobytu potesili. Bratislavu vnimaju ako menej atraktivnhu v pamiatkach, ma malé
historické centrum a md menej moznosti, moZno mdze za to slabsia propagdcia v rdmci cestovného
ruchu. Nema energiu ako ostatné mest3, nie je ani velkd, ani mal3, posobi industridlnym dojmom na
rozdiel od Budapesti, Prahy, Viedne, tieto mesta maju ind dusu, pbdsobia viac historicky, Praha m3a
atmosféru starobylého mesta. V porovnani s KoSicami, tie maju taktiez ind atmosféru, je tam
,kulturnejSia architektura”, bratislavskd Obchodnd, ndmestia su pozliepané z r6znych ¢asti, nema to
sklad: ,vSade nieco a ni¢ poriadne”. V KoSiciach sa citia niektori prijemnejsie, su , teplejsSie na dojem*”,
maju viac zelene, potocik cez centrum.

Z: Respondenti zo zdpadného Slovenska porovndvali tieZ s Prahou: Praha si viac vaZi svoje pamiatky,
opravuje ich a viac propaguje, celkovo je tam viac pamiatok, atrakcii. V Budapesti, Viedni je taktiez viac
moznosti, pamiatok, atrakcii, do Budapesti ide niekto vyslovene napr. za ZOO, kdeZto Bratislava nema
takéto ,,magnety”. KoSice vynikaju velkym historickym centrom, Bratislava md smolu v tomto, nema
velké namestie ¢i dIhd ulicu, je to rozkidskované. Obchodna je , kebab ulica”, upadla velmi. Praha ma
atmosféru, aj ked tam uz respondent bol, tak stale sa tam rad vrati a aj na tie isté miesta.

BRATISLAVA 72-HODINOVE MESTO
Reakcie na kampan (slovny popis)

V: Kampan zachytil len jeden respondent z vychodného Slovenska, ostatnym bola nezndma. Pri otazke,
¢o si pod tym predstavia, prevaZzovali spravne asocidcie. Po stru¢nom slovnhom predstaveni sme
zistovali, ako na nich tento koncept pdsobi. Jasne prevazovali pozitiva: dobra myslienka, planovag,
pomohlo by to na zostavenie programu, aby si nemuseli pracne googlit a stravit hodiny hladanim.
Spontanne uviedli aj Kam do mesta, ktory podla nich tiez méze pomdct v zostavovani planu ¢i ako

.....

S: Traja stredoslovenski respondenti zachytili slogan, alebo videli na YouTube, alebo v TV. Ostatni vo
vacsine tipovali spravne, niektorym to evokovalo napr. ,maratén” okolo Bratislavy, alebo maximalnu
moznu dobu stravenu v Bratislave. PGsobi na nich velmi pozitivne. Respondentka, ked prechodne Zila
v Bratislave, musela si hladat ¢o akam vidiet avtedy by jej to uréite pomohlo rychlejsie nieco
nenavstivili alebo o nich nepoculi a najma Ze to usetri ¢as. Niektori by to radi vyskusali v budicnosti.
Oznacili to za velmi vhodné pre tych, ktori eSte v Bratislave neboli, alebo aj pre zahrani¢nych turistov.
Vytykali nedostatocnu propagaciu.

Z: Zo zapadu kampan zaregistroval len jeden, ale nakoniec vysvitlo, Ze si to pomylil s Nocou muzei a
galérii. Ostatni spontanne uvadzali asociacie napr. ,viac sa tam nedd vydrzat, alebo nemdte tam c¢o
robit”. Ostatni dobre vystihli hlavni myslienku, jednému to evokovalo vstupenku (v zmysle mestskej
karty so vstupmi a MHD). Respondentov to zaujalo v tom zmysle, Ze tam moZu objavit eSte nieco nové,
kde este neboli, alebo to mbze byt uzitocné pre tych, ktori nevedia, ¢o by v Bratislave mohli robit a toto
by im ulahcilo hladanie atrakcii a pamiatok. Ocenili by, keby tam boli miesta, ktoré nie su Uplne zndme.
Atraktivne preto, Ze si ndjdu na jednom mieste aj pamiatky, gastro, moznosti pre deti, aj podujatia
a uSetria ¢as hladanim. Problém vidia vtom, Ze otom nikto nevie, chyba tomu propagdcia, napr.
v hoteloch, restauraciach, nakupnych centrach, viade tam, kde je velky pohyb ludi. Debatovali o nazve,
¢i to neevokuje nieCo negativne, Ze dlhsie sa uz neda v Bratislave o robit.
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Videa kampane
T. Mastalir

V: Respondentom sme postupne prehrali tri kratke vided kampane. Na prvé, s T. Mastalirom, reagovali,
Ze je to reklama na Bratislavu. Reklama na Mastalira. Na predstavenie v SND. Na SND. Respondenti
reagovali na prezentované Casti z kaviarne, Ze je to mestsky Zivotny Styl, podstata: , Ale to je Bratislava
— kava, vino”. Respondenti, ktori maju radi divadlo, reagovali viac pozitivnejsSie na video ako celok
a brali ho ako zaujimavé promo na SND. Naopak, niektorym sa nepacilo, avSak ti nemaju radi reklamy
celkovo vo vieobecnosti.

S: Prva reakcia bola, Ze by respondentka hned' $la do SND, pretoZze ma celkovo rada divadlo. Z videa
vnimaju, Zze SND laka k sebe divakov po pandémii a tych divadlo teraz najviac potrebuje. Vidia za tym
aj pozvanku na navstevu Bratislavy, popri pozvanke do SND. Ini mali zasa zmieSané pocity, podla nich
sa bili dve, tri témy dokopy, divadlo, gastro, a bolo to divne poprepletané. Nevedeli, ¢o to ma
propagovat, ¢i len divadlo, alebo aj iné, samotnu Bratislavu, pretoZe na zaver pozyvaju len do divadla.
Respondentka poznamenala, Ze vnima doraz na to, aby sme si Bratislavu vychutnali pomaly — pocas
tych 72 hodin. Ak to ma byt reklama len na Bratislavu, tak je to podla niektorych nepostacujuce.

Z: Zapadniari vidia vo videu kultirnu atraktivitu, snahu pritiahnut Iudi do divadla, ale aj pozriet popri
tom (v mensej miere) aj mesto, zazit atmosféru Bratislavy. Pacila sa uvolnenost vo videu. Respondenti,
ktori maju radi divadlo, priznali motivdciu: ,Na mria to pésobilo dobre, Ze by mi to dalo taky point, Ze
idem si kupit listky”. Ini vnimali video chaoticky — ako maju chapat spojent kampan — Bratislava 72
hodinové mesto s divadlom, bolo to podla nich viac ,,divadlové”. Takych, ktori nemaju radi divadlo, to
nezaujalo.

G. Dzurikova

V: Na druhé video reagovali respondenti mierne negativnejsie (oproti prvému). Negativne vnimali
MOET, p6sobilo to na nich celkovo burzodzne: ,Ze sa Bratislava hrd na nejaké mesto zo zdpadu, kde sa
Zije Spickovo, samy koktejlik, posedenicka a neviem co, nie je tam vidiet nds Zivot, nasu kulturu,
neodrdzZa to nasu kultdru, skér kultdru zédpadu”. Vnimali to ako prezentovanie Zivota vyssej vrstvy, nie
beZnej. Chybalo im tam viac zaberov z divadla.

S: Respondenti zo stredného Slovenska oznacili toto video ako veselSie, dynamickejSie oproti prvému.
Opat zmienka drinkov — tie by mali byt aZ po 22. hodine, vadila im umiestnend znacka alkoholu. Bicykel
oznacili ako dalsi vhodny sp6sob spozndvania Bratislavy. Bola to prijemna uputavka na SND, ,,ako keby
zavrsit tu ndvstevu Bratislavy tym predstavenim®. U niektorych prevladal nazor, Ze sa nicim
podstatnym neli$i od predchadzajuceho: ,to isté len v bledomodrom®. Ostdva neisty pocit v tom, ¢o to
ma vlastne propagovat. ,Splet réznych obrazov, s hudbou a informdciou, Ze sa stretneme v divadle”.
Oznacili ho za menej chaotickejsie, lezérnejsie, zaroven viac poukazané na Bratislavu.

Z: ,Neviem Ci to mad propagovat Bratislavu alebo SND, lebo vyzerd to len ako propagdcia Bratislavy”.
V tomto videu menej vnimali divadlo, neboli tam kostymy, zakulisie, ale kanceldria. Skor je tam reklama
na Sampanské. Opat nerozumeli spojitosti SND a Bratislava 72 hodinové mesto, pretoze video nie je
len o divadle. Niektori to oznacili ako lakadlo do konkrétneho divadla.

M. Ondrik

V: Na tretie video boli reakcie pozitivnejsie, nereklamovalo Ziadne produkty, i ked tam bol podla nich
tiez ,vysoky Zivotny Styl“, ale kladne hodnotili Sport a prirodu, teda nevnimali len popijanie drinkov.
Pozitivne vyzdvihli, Ze to bolo viac o divadle (oproti G. Dzurikovej) a prirodzené.
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S: Respondentom zo stredného Slovenska sa najviac pacilo tretie, kvoli Sportu, alebo samotnému
hercovi, ktorého video zachytdvalo v réznych situaciach. Video bolo pre nich zaujimavejsie preto, ze
bolo r6znorodejsie v prvkoch, fitnes, beh v prirode (ocenili hlavne $portujuci). Viaceri sa zhodli na tom
istom, a to, Ze sa najviac hodi k propagacii divadla, je to cielené hlavne na divadlo. Chybala propagacia
nejakého konkrétneho predstavenia.

Z: Aj v pripade zapadu boli na toto video najpozitivnejSie reakcie, lebo zachytdvalo najviac z divadla, aj
zakulisie, oznacili ho ako modernu reklamu na divadlo, dynamické prestrihy na uputanie, aby reklama
¢loveka nenudila. Pozitivne vnimany aj Sport a priroda. Niektori oznacili toto video za skér pre mladych,
temperamentnych ludi, ktori chcl toho vela stihndt. Niektori podotkli, Ze zo zaciatku to vyzeralo ako
propagacia len $portu, mozno nejakej vyzvy, ale stocilo sa to naspat do divadla.

Celkové porovnanie

Z: Vo vSeobecnosti respondenti brali vided ako pozvanky do SND, v mensej miere ako pozvanku do
Bratislavy. NajpozitivnejSie hodnotili posledné, lebo bolo najblizSie beznym fudom.

S: Posledné dve boli viac odviazanejSie, Mastalir bol konzervativnejsi, sofistikovanejsi. Pacilo sa, Ze
kazdé video bolo trosku iné, v poslednom bol $port, a restauracie/bary vnimali ako spoloény prvok.
Niektorym chybali zabery aj na iné atrakcie Bratislavy, moZzno ZOO. Kazdé z nich bolo zamerané na inu
vekovu kategodriu, Mastalir pre starSich, Ondrik kvéli Sportu hlavne pre mladych. Celkovo panovala
zhoda najviac na tretom.

Z: Prvé a tretie ocenili, ze tam boli zabery zo zakulisia, kostymy, kdezto v druhom divadla bolo pomenej,
len kancelaria. Zhoda na tretom, pretoZze tam bolo najviac z divadla, ale aj priroda, Sport, a gastro. Na
tretom ocefiuju dynamiku, $port, ale chybala nejaka dominanta mesta, ¢o by prildkala do mesta. Clovek
sa straca, na ¢o ma byt reklama. Spomenuli, ze bolo to len divadlo a mélo z Bratislavy, ak to ma byt
propagacia mesta. Chyba im tam viac nieco z mesta, lebo , hodina a pol v divadle je zo 72 hodin

74

v Bratislave nic”.

VZTAH K BRATISLAVE
Navstevy Bratislavy mimo travenia vol'ného casu

V: Mimo travenia volného ¢asu obcas niektori respondenti zamieria do Bratislavy kvoli povinnostiam
— préca, alebo lekdr. V tom pripade si respondenti ob&as predizili pobyt a navitevu rozloZili na dva dni,
¢i po povinnostiach v rychlosti nieco obzreli a hned naspat. StaZovali sa na dopravu, jednak ¢asova
naroc¢nost, ale aj nevyhovujlce spoje v pripade vlakov a taktiez nevidbna hlavna stanica, kde sa nema
Clovek zlozit, oplachnut sa po dlhej ceste, alebo sa niekde slusne najest (porovnavali napr. s hlavnou
stanicou v KoSiciach). Prevazuju negativne pocity, netesia sa na to.

S: Ako prvé uviedli respondenti zo stredného Slovenska zapchy. Ked' je potrebné ist do Bratislavy, tak
tam respondent ide, no nevyhladava to, ale ani nejak ,nebojuje” proti tymto cestam. Respondenti
spominali, Ze niekedy chodievali do Bratislavy na ndkupy, ked na strednom Slovensku nebolo vela
nakupnych centier a neboli tam niektoré znacky. Vytykali problémové parkovanie, potrebuje nieco
vybavit na Uradoch, ,tak je to katastrofa zaparkovat”. Ini zasa zd6érazriovali cestu do Bratislavy len ,,na
otocku”, vybavit ¢o treba a rychlo naspat domov.
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Z: Niektori spomenuli takéto obcasné navstevy, skor kvoli lekdrom, alebo potom v rdmci volného ¢asu
za znamymi. Respondentka po lekarovi neutekd hned prec, ale pozrie ¢asto nakupné centrum, ale
kultdru ¢i atrakcie nie. Viaceri podobne ako u predchadzajicich skupin, ¢im skor vybavit a ¢im skor
spat, nezdrziavat sa tam, a naplanovat si to mimo hodin najvacésej zapchy. ,Je to nieco, ¢o musim
absolvovat a nejdem tam s tym pocitom, Ze tam idem rada, ale beriem to tak, Ze to jednoducho musim
absolvovat”. Iny uz rata dopredu s komplikaciami, kvoli zapcham, snazi si pripravit rezervu.

Spontanne asociacie

V: Spontanne si respondenti, ked' sa povie Bratislava, vybavia hlavné mesto, prezidentku, parlament,
hrad, Dunaj, pracovné prilezitosti.

S: Respondenti zo stredného Slovenska uvadzali hlavné mesto, zapchy, smog, problémy s parkovanim,
drahé parkovanie, ale na druhej strane zasa vyborni MHD. Cestovanie. Bratislavsky hrad. IKEA.
Atrakcie, ktoré boli prezentované na FG (fotky). Beténova dzungla a vela ndkupnych centier, chybajuce
metro, praca, letisko.

Z: Zdapadoslovenski respondenti mali podobné asocidcie: hlavné mesto, centrala, podujatia —
vinobrania, jarmok, koncerty, letné kina, Dunaj — plavba lodou, doprava, zapchy.

Vztah k Bratislave

V: Bratislava na nich po6sobi upondhlane, rozsiahlo, centralizovane, nekomfortne, prehusteno,
neusporiadane, ,stres ide z toho mesta”. Zaroven ju vnimaju ako multikultirne mesto, uvolnenejsie
v porovnani s ostatnymi mestami, v Bratislave [udia skér ukazu svoju identitu (hlavne ak je v nieCom
odlisna od ostatnych) ako vo svojom rodnom meste. Respondenti spominali centralizovanost, vela veci
sa realizuje ,od stola“, bez toho, aby kompetentni poznali realitu ostatnych miest. Znova boli
spominani samotni obyvatelia Bratislavy, ktori neakceptuju vychodniarov a pésobia nadradene. Nie
vsak vsetci respondenti maju taky nazor, vyskytuju sa aj dobré skdsenosti s Bratislavéanmi.

Negativne pocity zBratislavy ¢asto pramenia zvlastnej skdsenosti — kontakt s Bratislavéanmi
(neochota pomdct, chybajlca pokora, arogantni Soféri), z predchadzajicich navstev (drahé parkovné,
chybajuca atmosféra mesta, pamiatky), ale aj z médii, ktoré zbytoéne rozdeluju spolo¢nost na vychod
a zapad.

S: Na respondentov zo stredného Slovenska posobi Bratislava hlu¢ne, uponahlano, hekticky, chladno,
chaoticky, smutne, ale aj moderne. Nemd takd upratanu architektdru ako napr. Praha, budovy su
rozne, ,je to také neupratané”. Ini zasa uvadzajl, Ze ponuka vela moZnosti a vietko sa sustreduje
v Bratislave. Vy¢itaju, Ze niektoré pekné historické budovy padli za obet novym, modernym budovam,
tie historické by sme si mali vazit viac.

Negativny postoj maju niektori aj preto, ,Ze ndm vsetci z Bratislavy urcuju, to, o mame robit a to je
niekedy uz neprijemné. Urcuju platy, smerovanie, dane, vSetko mozné”. Aj z toho, Ze vacsina institucii
je v Bratislave. Mladi ludia odchadzaju za pracou, $tidiom a nevracaju sa naspat. Je od ruky, je im
vzdialend. Negativny postoj ma respondentka preto, lebo tam byvala z donutenia, a kvoli fludom, ktori
k nej neboli prijemni, resp. jej aj ublizili na skole. Podla inych je Bratislava nadhodnotena, draha.
Bratislava je podla niektorych upondhland. DZungla, aj betdnovd, ale aj vzmysle réznorodosti
a mnoizstva ludi. VIddne tam chaos. Pre mladeZ je to nebezpeéné mesto, niektori sa boja pustit deti
vecer von, kriminalita. Respondenti uvadzali, Ze Bratislava je v rebricku druhé najdrahsie mesto, tiez to
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podla nich nepomaha povesti Bratislavy. Dalej spominaju, ako st napr. v médiach & medzi zndmymi
vykresfovani [udia v Bratislave, ako namysleni, potom to tak vnimaju aj ostatni, maju k nim odstup.
V médiach je viac negativneho o Bratislave ako pozitivneho. Soféri st tu arogantni, drzi, namysleni,
udia celkovo ,chladnejsi“. V médiach je prezentovand aj kriminalita, po celej Bratislave, nielen v
okrajovych Castiach, ale aj v centre. Spontdnne uvadzaju ,,alkoholovd” turistiku zo zahranicia, turisti,
ktori robia neporiadok a nevhodne sa spravaju. Vsetko toto nerobi dobré meno mestu. Zaujimavy je
postoj jednej respondentky, ktord mala negativny postoj k Bratislave, ale zmenilo sa to trochu na
neutralny, ked' jej niekto ukazal viac moznosti kam ist a videla malo zname miesta, o ktorych dovtedy
nevedela.

Z: Aj respondenti zo zdpadného Slovenska oznacili Bratislavu ako uponahlanu, vietko sa v nej deje
rychlo, je tam chaos, ale uznali, Ze to je prirodzené pre velké mesta. ,,Rychly mestsky Zivot”. Vytykali
dopravu, netolerantnych Soférov, ale na druhej strane mozno niektori maju pochopenie, ak je niekto
cudzi a nepoznd trasu a pod.

Privlastky jej dali tieto: paneldkova dZungla, chyba zeleri, nemd ¢o mesto ochladit. Centrala. Start pre
mladych ludi, osamostatnenie od rodicov. Rusn3, zivd. Moderna — stavaju sa vyskové budovy.

Vztah k Bratislave niektori popisovali ako skér negativny, lebo sa respondent citi komfortnejsie
v prirode, alebo v mensom meste, kde nie je vela fudi. Ini zasa maju neutralny pocit, ked tam ide, tak
nie Uplne nadseny, lebo je tam ruch, ale netesi sa Uplne, lebo to nie je mesto pre neho. Niektori ocenili
dopravu MHD, pretoZe ma silnu siet a spoje chodia ¢asto. V zapadnych skupinach celkovo previladal
neutralnejsi pocit, Bratislavu maju spojent skor s vybavovanim na dradoch, lekarmi, povinnostami.

Jeden respondent uviedol vlastnu skusenost s Bratislavou, ked tam docasne par rokov Zil, odstahoval
sa a zatial toto rozhodnutie nelutuje, zazil si mesto a vedel posudit a vyvratit niektoré stereotypy
(Petrzalka: beténova dzungla, mélo zelene, drogy), na druhej strane popisoval, Ze ,,z mesta sa vytrdca
ludskost”. U inych negativne pocity vyvolaval prichod na hlavnu stanicu, nielen budova, ale aj fudia,
ktori sa tam pohybuju (ale zasa uznali, Ze v inych velkomestach je situacia okolo hlavnych stanic este
horsia, ¢o sa tyka ludi okolo nej), hlavnu stanicu porovnavali s koSickou stanicou — v Bratislave chyba
moznost potravin (obchodu), ale aj nejaka slusna restaurdcia, tiez aj slusna ¢akaren, alebo zeler vonku.
Mesto oznacili niektori za pekné, ale pobyt v meste niekedy niekomu zneprijemnuju ludia.

Charakteristika Bratislavy cez opozitné vyroky

V: Respondentom sme ponukli vyroky (opozitd) a mali sa priklonit na jednu stranu. V prvom pripade,
»je tam dostatok prileZitosti na trdvenie ¢asu vs. nedostatok”, sa respondenti zhodli, Ze je tam
dostatok, [udia, ktori v Bratislave Ziju, tieto prileZitosti poznaju. Aj tu vytkli negativne vnimanu
prezentaciu Bratislavy na zaklade zhliadnutych videi — popijanim kavy a vina. Niektori sa zhodli na tom,
Ze na prvykrat tam urcite je Co robit, avsak na treti uz nie.

V prvej skupine vladla jednoznacna zhoda na tom, Ze Bratislava je nudné mesto. V druhej respondenti
zacali spontanne rozoberat oblasti, v ktorych je podla nich Bratislava nudnd, alebo atraktivna. Za
nudnu/neatraktivnu ju oznadili ¢o sa tyka turistiky, prirody, cestovania v MHD. Atraktivna v ponuke
kultdry, pracovnej oblasti.

Respondenti z vychodného Slovenska vnimaju Bratislavu ako nebezpecnu, pripisuju to hlavne
medializovanym pripadom, bitkam, prestrelkam, vrazddm, Obchodnej ulici v noci, hlavnej stanici,
Trnavskému mytu, Pentagonu.
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Respondenti sa viac priklanali na stranu, Ze je Bratislava skor pre zahrani¢nych: ,,..my do fabriky a oni
na vinko, na MOETa”, dalej pretoze v centre su prevazne zahranicni turisti, spominali aj ,alkoholovu
turistiku” Britov.

Z hladiska financii sa priklanali na stranu finanéne naro¢ného mesta, vysvetlovali uz na spominanom
drahom parkovnom, sluzbam, prostredim pre zahrani¢nych turistov.

S: Respondenti zo stredného Slovenska sa priklanaju k dostatku prileZitosti, kto chce, ten si ich najde.
ZaleZi vsak aj od pohladu, ak je niekto kulturne zamerany, tak je to podla nich najlepsie miesto na
Slovensku. Ale ak je niekto na zimné Sporty ¢i turistiku, tak tam nie je vela prileZitosti.

Atraktivna je jednoznacne v oblasti kultlry, pretoZe je tu najviac galérii a divadiel, vSetky TV sa tu
nachadzaju, moznosti komparzu, atraktivna taktiez v pracovnej oblasti, v tomto sa respondenti zhodli
Uplne jednoznaéne. Co sa tyka prirody, tak vladla zhoda a oznatili Bratislavu za nudnud. Aviak
respondentka, ktord tam prechodne Zila, oponovala, ze ak tam ste dlhsie, tak sa daju najst pekné
miesta v prirode.

Bratislava je nebezpetné mesto, spominali ¢asto kriminalitu, Pentagon, drogy. Uznali vsak, Ze vo
vSeobecnosti ¢im vacsie mesto, tym vyssia kriminalita.

Respondenti sa priklonili k miestu pre zahranié¢nych, lebo pre nich je to lacné a maju ¢o pozerat za tych
72 hodin, idedlne ako pozndvaci pobyt. Spomenuli tu niekedy popularne rozlGcky Britov so slobodou.
Suveniry su podla respondentov tiez prispésobené zahrani¢nym.

Bratislava je financne narocna, ,pre nds mimo Bratislavy urcite”.

Z: Respondenti zo zapadného Slovenska vidia v Bratislave dostatok prileZitosti, vidy sa tam da nieco
najst: ,to sa mi pdci na Bratislave, Ze viem, ked tam musim ist, tak sa tam nudit nebudem”. Jeden sa
priklonil na opac¢nu stranu, pretoze preferuje prirodu a nemal by tam ¢o robit, resp. nevie o tych
moznostiach. ZaleZi vSak aj na ako dlho tam Clovek ide, na dva - tri dni je o robit, viac uz nie, a tiez
podla preferencii — ¢i chce viac kulturu, alebo sSport.

V ramci kultdry je Bratislava urcite dostato¢ne atraktivne mesto, ale v porovnani s inymi mestami
moZzno menej atraktivne. V oblasti prace taktieZ urcite atraktivne, je tam viac biznisu, moZnosti. V rdmci
prirody az tak nie, opat je plno atraktivnejsich miest. Bratislavu si nespajaju spontanne s prirodou, ale
daju sa tam tiez najst pekné miesta v prirode. Druha zapadna skupina sa zhodla v atraktivite oblasti
prirody.

Bratislavu vnimaju ako nebezpecné mesto, kvoli veCernému Zivotu, je tam viac kriminality, ale uznali,
e je to prirodzené vo velkych mestach. Doprava taktie? vyZzaduje vy$siu ostraZitost. Dalej spominali
pasce na turistov, ¢lovek musi byt obozretny. Ini uviedli, Ze v porovnani s inymi mestami je to bezpecné
mesto, ale neradi by sa tam pohybovali vecer/v noci. Spominali aj medializované pripady. Respondent,
ktory v Bratislave Zil, oponuje, Ze sa necitil nebezpecne ani v no¢nych spojoch MHD.

Bratislava je miesto pre zahrani¢nych, lebo je tu pre nich lacnejsi alkohol, usporaduvaju tu rozlucky so
slobodou, pre zahrani¢nych je to vacsie lakadlo, ked' tu este nikdy neboli. Domaci z okolia Bratislavy,
resp. zapadného Slovenska, to uz maju viac prechodené a uz to pre nich nie je také atraktivne mesto.

Financne ndarocné, jednoznacna zhoda. Argumentovali vysokymi cenami vstupného, suvenirov,
v reStauraciach, kaviariach. Bratislava podla nich zacina dobiehat velké eurépske miesta v cenach.
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Vyroky/stereotypy o Bratislave

Vs ve vee

V Bratislave je lahsi Zivot a Iudia maju viac periazi ako v oblasti, kde Zijem.
V Bratislave su vyssie naklady na Zivot (byvanie, sluzby) ako v oblasti, kde Zijem.

V: Respondenti z vychodného Slovenska suhlasili s tym, Ze v Bratislave maju fudia viac penazi, no nie
stym, Ze maju lahsSi Zivot. Argumentovali vy$Simi najmami, drahsimi sluZzbami v Bratislave, av3ak
s dodatkom, Ze je podstatné, kolko kto usetri. Podla niektorych je Zivot lahsi v Bratislave v pripade
hladania nového zamestnania, rychlejSie sa da zamestnat inde. Naopak, niektori tvrdia, Ze nie je [ahsi,
pretoze je tu velka konkurencia a ¢lovek sa musi vediet presadit, aby ziskal lepsiu pracu.

S: Stredoslovaci mali taktiez podobny nazor, nesuhlasili s fahSim Zivotom. Platy su vyssie, ale
v porovnani s ndkladmi to nie je az také super a nie je Zivot [ahsi. SU tam vyssie platy, ale aj naklady
a celé sa to navzajom vyvazuje.

Z: Prvy vyrok oznacili za polopravdu, v Bratislave su vyssSie naklady na Zivot a preto nie je aZ také
podstatné, ze clovek zarobi viac. Je tam viac prilezitosti a moznosti, ateda vtomto zmysle by
v Bratislave mohol byt lahsi Zivot, alebo Ze sa lahsie dostane k lekarovi Specialistovi. Druha skupina sa
zhodla, Ze prvy vyrok je nepravdivy Uplne cely, lebo niektori zarobia viac, ale aj minu viac na Zivot, lebo
je tam aj ina zZivotna uroven, napr. podla nejakého prieskumu je Trencin najlepsi na Zivot, ak sa
porovnaju platy vs. naklady na ubytovanie, sluzby.

V Bratislave je lepsia moZnost zamestnania a platov ako v oblasti, kde Zijem.
V: S vyrokom o lepsej moznosti zamestnania jednoznacne vsetci suhlasili.
S: MoZnosti zamestnania ano, ohfadom platov zopar jednotlivcov nesuhlasilo.

Z: Jeden respondent si mysli, Ze sa zaraba priblizne rovnako, pripadne trochu viac v Bratislave, ostatni
vsak suhlasili s vyrokom.

V Bratislave je vicsia ponuka umenia a zabavy ako v oblasti, kde Zijem.

V: V pripade ponuky umenia a zdbavy Cast suhlasila, ¢ast nie — argumentovali tym, Ze Bratislava je tym
prehustenda a nema to uz Smrnc, taktieZz tym, Ze aj iné mesta (PreSov, KoSice) maju vela umenia
a koncertov.

S: V pripade stredného Slovenska sa vsetci zhodli jednoznacne na suhlase.

Z: Opit jednoznadne pravda. AZ na jedného, ktory to porovnava s Tren¢inom, kolko je tam podujati,
koncertov atd’, na pocet [udi, ktori tam Ziju.

V Bratislave stdtne institucie myslia len na seba, nezaujima ich zvysok Slovenska.

V: Pri institucidch v prvej skupine bol jednoznacény suhlas, druha skupina sa rozdelila na dva tabory,
nazory sa liSili na zaklade osobnych skusenosti hlavne zo Statnej sféry.

S: Respondenti prevazne suhlasili: niekedy to tak vyzera — dradnici najprv rieSia jadro a az potom to ide
za hranice Bratislavy, ak zostane cas a financie. Niektori nesuhlasili, pretoze to podla nich zavisi aj od
samosprav.

Z: Bolo im tazko posudit bez osobnej skisenosti. Druha skupina viaceri nesuhlasili, ale jeden spomina
centralizovany systém a suhlasi s vyrokom, vSetko je sustredné v Bratislavy, o sa tyka pracovnych
miest, investicii, eurdpskych fondov.
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ZAVER

Dovolenka na Slovensku

Vsetci respondenti maju skdsenosti z pobytov ¢i dovoleniek na Slovensku. Viaceri tu travia pobyty
opakovane a viackrat do roka. Spontanne uvadzali lokality, ktoré navstivili, asto to boli lokality v rdmci
kraja, kde Ziju a susediacich krajov. Spontanne medzi tymito lokalitami nikto nespomenul Bratislavu,
hoci viaceri v nej pobyt uz absolvovali. Spominané lokality boli prevazne prirodného charakteru, mesta
sa vyskytovali v menSom zastlpeni. Ako dovod, preco ostavaju na Slovensku, viaceri uviedli poukazy
od zamestnavatela a tiez COVID, ktory ich prinutil ostat doma. Ti, ktori maju deti, uvadzali ako dévod
blizkost domova, jednak vzdialenost, ale aj samotny, pohodInejsi presun autom.

Hlavnymi motivaciami ostat na dovolenku, ¢i pobyt tu, na Slovensku, si krdsne miesta, este
nenavstivené oblasti, spoznavanie domoviny, snaha ukdazat Slovensko svojim detom, domdace
prostredie (jazyk), ale aj blizkost lokalit, Setrenie ¢asu (predovsetkym u kratsich pobytov) a financii.
Motiviacie boli v skupinach takmer rovnaké, nelisili sa na zaklade nasho rozdelenia (V, S, Z).

Co sa tyka dizky pobytu, respondenti preferuju dlh$iu dovolenku (7 a viac noci) v zahranigi, ¢asto pri
mori, ale niektori aj spoznavacie dovolenky. DlhSie pobyty si vyzaduju viac planovania, kratsie su
niekedy viac spontdnne. KratSie pobyty travia respondenti castejSie na Slovensku (prispel k tomu aj
COVID), ¢asto predizené pobyty, alebo spojené so sviatkom. Na Slovensku preferuju skér aktivny
oddych v podobe turistiky, cyklistiky, wellnessu, celkovo viac v prirode, resp. kombinuju so
spozndvanim pamiatok.

V ramci travenia ¢asu na pobyte na Slovensku prevladaju aktivity v prirode — turistika, cyklistika,
prechadzky, alebo oddych vo wellnesse, na kupalisku. Hoci medzi respondentmi prevladala obluba
prirody a prirodnych aktivit, uvadzali aj aktivity v mestach, ako muzea, galérie, hrady, zamky, kostoly,
divadl3, ¢i iné pamiatky. Tieto aktivity ¢asto spajali s nepriaznivym pocasim, ako alternativny plan.
V skupinach zo zdpadného Slovenska prevladala kombinacia prirody a mesta. V takmer kazdej skupine
sa nasiel respondent, ktory inklinuje prevazne k mestu a mestskym aktivitam.

Dovolenka/pobyt v Bratislave

Takmer vietci respondenti uz absolvovali pobyt v Bratislave, v réznej dizke, niektori vyuZili komeréné
ubytovanie, ini mali moZnost prespat u znamych. Uvadzali, Ze hlavné pamiatky uz maju navstivené a az
tak ich neldka opatovna navsteva Bratislavy. Tu je nutné podotknut, Ze u vacsiny respondentov je viac
v oblube priroda alebo wellness, ¢o je hlavny dévod, preco nie je pre nich az tak atraktivna. Na otazku
opatovného pobytu prevazovala negativna odpoved.

Negativa Bratislavy vidia respondenti hlavne v samotnom meste, je podla nich uponahlané, prilis
rusné, hlucné, preplnené, s hustou zastavbou. Vytykali komplikacie s dopravou, parkovanim, ale aj
finanénl narocnost v ubytovani, sluzbach, gastre, atrakciach. Daldim negativom st podla respondentov
[udia, ¢asto spominali arogantnych Soférov, ale aj ostatych, ktori si povysenecki a z mesta sa vytraca
[udskost.

Respondentom sme ukazali obrazky TOP atrakcii v Bratislave. V kaZzdej skupine najviac zaujala
Danubiana, ktoru povazuju atraktivnu hlavne kvéli krdsnemu prostrediu v prirode. Niektori
respondenti o tejto galérii ani nevedeli, nikdy nepoculi. Z ostatnych atrakcii este zaujal hrad Devin, opat
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kvoli prostrediu. Viaceri uviedli, Ze dané atrakcie uz videli, resp. ich navstivili a neldka ich opatovna
navsteva, niektori by sa este radi pozreli na vyhliadku Mosta SNP, ¢i na Tyrsak.

Respondentom sme predostreli hypoteticku situdciu, kedy by vyhrali pobyt v Bratislave, alebo by ho
dostali ako dar. Reakcie boli zmieSané, samotnej vyhre by sa takmer kazdy potesil, konkrétnemu
miestu — Bratislave, az tak nie, viac by ich potesilo ina lokalita. Vac¢sina by pobyt vyuzZila a zacali by si
hladat atrakcie a planovat ¢as, no naslo sa aj zopar jedincov, ktori by takdto vyhru radsej prenechali
inym.

Bratislavu sme porovnavali s KoSicami, alebo okolitymi hlavnymi mestami. Bratislave oproti inym
mestam chyba pompéznost, viac moznosti — atrakcii, pamiatok, a hlavne atmosféra, dusa. Bratislava
ma smolu v tom, Ze nemad velké centralne namestie Ci ulicu, vSetko je v nej rozkdskované.

Bratislava 72 - hodinové mesto

Kampan zachytili len Styria respondenti zo vSetkych skupin, k tomu jeden si to zmylil s podujatim. Na
otazku, ¢o si pod tym predstavia, prevazovali spravne asociacie. Po stru¢nom predstaveni sme zistovali
ich nazory, ktoré boli v kazdej skupine pozitivne, ocenovali to ako vhodnu pomoécku na zostavenie
Viaceri, hlavne ti zo zapadného Slovenska, by ocenili, ak by tam mohli najst miesta, o ktorych este
nevedia, kedZe hlavné, TOP atrakcie Bratislavy uz dobre poznaju a maju ich navstivené. Respondenti
vycitali slabu propagaciu kampane.

Respondentom sme postupne ukazali tri kratke videa a zistovali sme ich nazory na ne atiez
porovndvali. V kaZdej skupine respondenti debatovali, aka je podstata videi, ¢i je to pozvanka len do
divadla, alebo aj do Bratislavy. Vytykali malo zaberov z Bratislavy, ak to ma byt pozvanka do Bratislavy.
Vo videu s G. Dzurikovou vytykali reklamu na Sampanské, acelkovo popijanie drinkov, najma
respondenti z vychodného Slovenska vytykali zobrazovany , burZoazny styl Zivota“ (taktiez aj vo videu
s T. Mastalirom). Celkovo sa najviac respondentom pacilo posledné video, s M. Ondrikom, ocerovali
zabery z prirody, Sportovania, zakulisia divadla. Najmenej sa pacilo video s G. Dzurikovou, okrem
spominanych zdberov na Sampanské, im chybal pohlad do divadla, v kostyme, nielen kancelarie.

Vztah k Bratislave

V kazdej skupine sa nasli respondenti, ktori chodievaju do Bratislavy (v roznej intenzite) kvoli
povinnostiam: Urady, lekari, pracovné stretnutia. Z tychto vyjazdov prevaZuju negativne pocity,
respondenti z vychodného Slovenska sa staZzovali najméa na dopravu, autom je to prilis daleko, vlakom
dlha cesta a samotna ,brana“ do Bratislavy v podobe nevabnej hlavnej stanice. Ostatni sa staZzovali na
zapchy, problémové parkovanie v meste, tym padom sa snazia prispOsobit cesty tak, aby sa vyhli
zapcham. Zopar jedincov uviedlo, Ze si obcas takuto cestu do Bratislavy spoja s prenocovanim (skor
kvoli terminom stretnuti/lekarov), alebo po povinnostiach ostatnu este chvilu v Bratislave navstivia aj
nieco iné, napr. obchodné centrd, restauracie, pripadne si urobia prechadzku po meste.

Respondenti naprie¢ celym Slovenskom mali podobné spontanne asociacie: hlavné mesto, hrad,
parlament, prezidentka, zapchy, smog, problémové parkovanie, betdnovad dzungla, atrakcie
prezentované na fotografidch, centrdla, podujatia, Dunaj.

Na otazku, ako posobi Bratislava, takmer v kaZdej skupine odznelo, Ze uponahlane, chaoticky, hlucne.
Vytykali aj dopravu, zdpchy, arogantnych Soférov. PrevaZovali negativne dojmy a pocity, ¢i uz na
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zaklade vlastnych skusenosti, alebo z médii. Respondenti zvychodného Slovenska spominali
obyvatelov Bratislavy, ktorym vadia pristahovali a hlavne vychodniari. Negativny postoj k Bratislave
niektori obhajovali tym, Ze sa lepsie citia v menSom meste, kde je vacsi pokoj a menej [udi. Pocas celej
diskusie sa viackrat spominala bratislavska hlavna stanica, v zmysle ,brany“ do mesta, ak uz pri
vystupeni z vlaku majd negativny pocit, ako to méze dalej pokracovat?

Respondentom sme ponukli vyroky a mali sa vidy priklonit na jednu stranu a vysvetlit, preco je to tak.
Napriec vSetkymi skupinami a celym Slovenskom, sa respondenti vo vacsine zhodli na nasledujicom:
v Bratislave je dostatok prileZitosti na travenie volného casu, je to nudné mesto, ¢o sa tyka prirody,
naopak, atraktivne v oblasti prace a kultury, pretoze je tu dostatok prilezitosti. Vnimaju ju ako
nebezpecné mesto, na zaklade kriminality, medializovanych pripadov. Je to mesto skér pre
zahranic¢nych turistov, pre ktorych je eSte neprebadanym mestom a je to pre nich lacnejsSie. Z hladiska
financii sa priklonili na stranu finan¢ne naro¢ného mesta, argumentované vysokymi cenami vstupného,
parkovného, celkovo sluzbam.

Pri poslednej aktivite, vyrokoch o Bratislave, panovala takmer vidy zhoda, resp. suhlas s vyrokmi,
okrem prvého. Nemyslia si, Ze by bol Zivot lahsi ako ide, avsak suhlasia s tym, Ze platy su v Bratislave
vyssie, a teda ludia maju viac penazi celkovo. Niektori uznali, Ze moze byt lahsi napr. v tom, Ze si ¢lovek
rychlejsSie najde pracu. S vyrokom, Ze v Bratislave su vysSie naklady na Zivot, suhlasili takmer vsetci
respondenti. Takmer vSetci respondenti suhlasili aj s tvrdenim, Ze v Bratislave je vacSia ponuka umenia
a zabavy, az na par pripadov, podla ktorych je tym Bratislava az priliS prehustend. V pripade
posledného vyroku ohladom Statnych institdcii boli respondenti rozdeleni na dva tabory, niektori, ktori
zrejme mali skusenost, tvrdili, ze to tak je, druha skupina zastavala opacény nazor.
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