ZAMER OBJEDNAT A ZADAT STATNU REKLAMU ALEBO ZAKAZKU NA
DODANIE TOVARU ALEBO POSKYTNUTIE SLUZIEB
¢ poskytovateom medidlnych sluzieb alebo

* poskytovatePom online platforiem
(¢l. 25 nariadenia (EU) 2024/1083 — EMFA a §103a ods. 4 pism. a) zdkona ¢. 264/2022 Z.1.
o medialnych sluzbach)

A. KAMPAN (nazov):
Ochutnajte, objavujte, spoznajte Bratislavu
Komunikacny ciel’ kampane:

Oslovit’ potencidlnych navstevnikov zo Skandinavskych a pobaltskych krajin a zvysit’
povedomie o Bratislave ako atraktivnej destinacii pre mestsku turistiku. Prostrednictvom
prezentacného ¢lanku chceme predstavit’ Bratislavu ako mesto s bohatou historiou, kvalitnou
gastronomiou, vinnou kultarou, zivou kultirnou scénou a autentickou atmosférou. Ciel'om je
motivovat’ &itatelov k naviteve mesta a predizeniu dizky pobytu prostrednictvom prezentacie
rozmanitych zazitkov, ktoré Bratislava ponuka.

Uzemny rozsah (obec/mesto, region, §tat, vybrané zahraniéné trhy):
Dansko, Noérsko, Svédsko, Finsko, Lotyssko, Litva a Estonsko.
Ciel'ova skupina (vek, jazyk, vSeobecna charakteristika):

Muzi a zeny vo veku 30 — 65 rokov so zaujmom o cestovanie, gastronomiu, vino, kultiru a
autentické mestské zazitky. Ide o bonitnejSich cestovatel'ov, ktori pri vybere destinacie
uprednostiiuju kvalitu sluzieb, jedine¢ni atmosféru, lokalnu gastronémiu a kultirne vyzitie.
Komunikécia bude realizovana v anglickom jazyku.

Medialne spravanie (spotreba médii) - ktoré typy médii cielova skupiny vyuziva, v akom
rozsahu (dosah, frekvencia), v akom case prip. aj zdroj tychto dat.

Cielova skupina aktivne vyhl'addva obsah zamerany na cestovanie, gastronémiu, vino,
kultaru a Zivotny §tyl. Informacie o destinacidch ziskava najmi zo Specializovanych
cestovatel'skych a gastronomickych magazinov, online médii, socidlnych sieti a
odporuc¢ani odbornikov. Doveruje kvalitnému redakénému obsahu a inSpiruje sa
tematickymi ¢lankami pri planovani svojich ciest. Zverejnenie rozsiahleho prezentacného
¢lanku v medzinarodnom lifestylovom a gastronomickom médiu umoZzni oslovit’
publikum s vysokym zaujmom o objavovanie novych destinacii a prémiovych zazitkov.

Predpokladané medialne kanaly:
tla¢
O rozhlas
O televizia

[ digitalne medialne kanaly (socialne siete, online reklama, streamovacie média, webové
stranky, podcasty, blogy, vlogy, online média / online platformy, mobilné aplikacie)



Predpokladané obdobie realizacie:

september- december 2026

Kampaii je zamerand na oslovenie zahrani¢nych navstevnikov so zdujmom o cestovanie,
gastrondmiu, vino a kultirne zazitky na prioritnych zdrojovych trhoch cestovného ruchu.
Predpokladany dosah kampane predstavuje relevantni Cast’ ciel'ovej skupiny, pricom
komunikacia bude distribuovana v naklade priblizne 100 000 vytlackov. Predpokladana
frekvencia kontaktu je minimalne jeden kontakt na pouZzivatela, pricom vzhl'adom na
charakter tlacen¢ho média moZzno ocakavat’ aj opakovany kontakt s obsahom.

Predpokladany finan¢ny ramec:

do 5 000 EUR (bez DPH).

KRITERIA VYBERU obsahovej/medislnej sluzby alebo online platformy, kde sa
zverejni Statna reklama, a na poskytovatel’a obsahovej/medialnej sluzby lebo
poskytovatel’a online platformy so zameranim na transparentnost’, objektivnost’,
primeranost’ a nediskriminaciu

e udaje o spotrebe médii a schopnost’ oslovit’ cielovu skupinu;

e hodnota za peniaze;

o geograficky zasah; primerané geografické rozlozenie;

e dostupny rozpocet a zdroje;

o dodrziavanie zakonov a noriem EU;

o zakonné postupy verejneho obstaravania a objednavania reklamy.

Pri vybere médii sa zohl'adnuje, aby vydavky na Statnu reklamu v prislusnom kalendarnom
roku boli distribuované Sirokej skale poskytovatelov obsahovych/medidlnych  sluzieb
zastUpenych na relevantnom medialnom trhu.

Kritéria vyberu médii s objektivne, transparentné a nediskrimina¢né a nezohl'adiiuji redakény
obsah ani ndzorové zameranie medii. Vyber médii sa uskuto¢iuje prostrednictvom otvoreného,
primeraného a nediskrimina¢ného postupu.

Tieto informacie budl zverejnené zverejiiované elektronickymi a pouzivatel'sky ustretovymi
prostriedkami najmenej po dobu troch rokov.

Informécie 0 vynalozenych vydavkoch na $tatnu reklamu sa v rozsahu ¢l. 25 nariadenia (EU)

2024/1083 — EMFA su kazdoro¢ne zverejiiované elektronickymi a pouzivatel'sky Gstretovymi
prostriedkami

Déatum 2.6. 2026
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