ZAMER OBJEDNAT A ZADAT STATNU REKLAMU ALEBO ZAKAZKU NA
DODANIE TOVARU ALEBO POSKYTNUTIE SLUZIEB
¢ poskytovate’om medialnych sluZieb alebo

e poskytovatel’om online platforiem
(¢l. 25 nariadenia (EU) 2024/1083 — EMFA a §103a ods. 4 pism. a) zakona ¢. 264/2022 Z.z.
o medialnych sluzbach)

A. KAMPAN (nazov):

Propagécia Bratislavskych korunova¢nych dni 2026
Komunikaény ciel’ kampane:

Oslovit’ domacich navstevnikov a motivovat’ ich k i¢asti na Bratislavskych korunova¢nych
dioch. Cielom kampane je zvysit’ povedomie o podujati, priblizit’ verejnosti takmer 300-
ro¢nu korunovacnu historiu Bratislavy ako byvalého korunovacného mesta Uhorska a posilnit’
vnimanie mesta ako atraktivnej kultirno-turistickej destinacie.

Uzemny rozsah (obec/mesto, region, §tat, vybrané zahraniéné trhy):
Slovenska republika
Ciel'ova skupina (vek, jazyk, vSeobecna charakteristika):

Obyvatelia Slovenska a navstevnici vo veku 18 — 65 rokov, komunikacia v slovenskom
jazyku. Ciel'ova skupinu tvoria jednotlivci, pary, rodiny s detmi a milovnici historie, kultury a
mestskych podujati. Ide o l'udi, ktori vyhl'adavaju autentické zazitky, historické rekonstrukcie,
kultirny program a vikendové vylety.

Medialne spravanie (spotreba médii) - ktoré typy médii cielova skupiny vyuziva, v akom
rozsahu (dosah, frekvencia), v akom case prip. aj zdroj tychto dat.

Ciel'ova skupina ziskava informacie o kulturnych podujatiach predovsetkym prostrednictvom
online portalov, regionalnych a celoslovenskych médii zameranych na cestovanie a
kultaru. Pri planovani vol'no¢asovych aktivit vyuziva najmé obsah s odportc¢aniami na
podujatia a tipmi na vylety, priCom rozhodovanie ¢asto prebicha v obdobi niekol’kych dni
az tyzdnov pred konanim podujatia.

Predpokladané medidlne kanaly:
tla¢
Ll rozhlas
L televizia

digitadlne medialne kanaly (socidlne siete, online reklama, streamovacie média, webové
stranky, podcasty, blogy, vlogy, online média / online platformy, mobilné aplikacie)

Predpokladané obdobie realizécie:



Jul 2026

Kampan je zamerana na oslovenie Sirokej verejnosti so zaujmom o historiu, kultirne
dedicstvo, rodinné vol'nocasové aktivity a mestské podujatia. Predpokladany dosah
kampane predstavuje relevantnu Cast’ cielovej skupiny prostrednictvom kombinacie
tlacenych a online médii s celoslovenskym a regiondlnym zasahom. Predpokladana
frekvencia kontaktu je minimalne jeden kontakt na pouzivatel'a, pricom vzh'adom na
kombinaciu komunika¢nych kandlov mozno ocakavat’ aj opakovany kontakt s obsahom
pocas obdobia realizacie kampane.

Predpokladany finan¢ny ramec:

do 8 000 EUR (bez DPH).

KRITERIA VYBERU obsahovej/medialnej sluzby alebo online platformy, kde sa
zverejni Statna reklama, a na poskytovatel’a obsahovej/medialnej sluzby lebo
poskytovatel’a online platformy so zameranim na transparentnost’, objektivnost’,
primeranost’ a nediskriminaciu

e udaje o spotrebe médii a schopnost’ oslovit’ cielovu skupinu;

e hodnota za peniaze;

o geograficky zasah; primerané geografické rozlozenie;

e dostupny rozpocet a zdroje;

e dodrziavanie zékonov a noriem EU;

e zadkonné postupy verejného obstaravania a objednavania reklamy.

Pri vybere médii sa zohladnuje, aby vydavky na Statnu reklamu v prisluSnom kalenddrnom
roku boli distribuované Sirokej Skale poskytovatelov obsahovych/medidlnych  sluzieb
zastapenych na relevantnom medialnom trhu.

Kritéria vyberu médii su objektivne, transparentné a nediskrimina¢né a nezohl'adiiujua redakcny
obsah ani ndzorové zameranie médii. Vyber médii sa uskutoc¢iiuje prostrednictvom otvoreného,
primeraného a nediskrimina¢ného postupu.

Tieto informacie budil zverejnené zverejiiované elektronickymi a pouzivatel'sky ustretovymi
prostriedkami najmenej po dobu troch rokov.

Informécie o vynaloZenych vydavkoch na tatnu reklamu st v rozsahu &l. 25 nariadenia (EU)

2024/1083 — EMFA st kazdoro¢ne zverejiiované elektronickymi a pouzivatel'sky tstretovymi
prostriedkami

Datum 30.6. 2026



