ZAMER OBJEDNAT A ZADAT STATNU REKLAMU ALEBO ZAKAZKU NA
DODANIE TOVARU ALEBO POSKYTNUTIE SLUZIEB

e poskytovatel’om medialnych sluZieb alebo

e poskytovate’om online platforiem

(¢l. 25 nariadenia (EU) 2024/1083 — EMFA a §103a ods. 4 pism. a) zdkona ¢. 264/2022 Z.z.
o medialnych sluzbach)

A. KAMPAN (nizov):

Bratislava. Perfect Fit.

Komunikacny ciel’ kampane:

Brand Awerness kampan — zvySenie o Bratislave ako o destinécii v CR

Uzemny rozsah (obec/mesto, region, §tat, vybrané zahrani¢né trhy):

Londyn, Berlin, Rim

Cielova skupina (vek, jazyk, vSeobecné charakteristika):

35 -55r,, Muzi a Zeny

Medialne spravanie (spotreba médii) - ktoré typy médii cielova skupiny vyuziva, v akom
rozsahu (dosah, frekvencia), v akom case prip. aj zdroj tychto dat.

Online, a socialne siete, platforma DV360

Predpokladané mediédlne kanaly:
O tla¢
U rozhlas

L televizia
v" online média / online platformy

Predpokladané obdobie realizicie:

Do 13.12.2026

Planovany dosah (oc¢akavané % ciel'ovej skupiny, frekvencia kontaktov):
Impresie — 21 050 000, Views — 1 470 000, Frekvencia zobrazenia 4
Predpokladany finan¢ny ramec:

do 185 000 EUR (bez DPH).



KRITERIA VYBERU obsahovej/medialnej sluzby alebo online platformy, kde sa
zverejni Statna reklama, a na poskytovatela obsahovej/medidlnej sluzby alebo
poskytovatel’a online platformy so zameranim na transparentnost’, objektivnost’,
primeranost’ a nediskriminaciu

e udaje o spotrebe médii a schopnost’ oslovit’ cielovu skupinu;

e hodnota za peniaze;

o geograficky zasah; primerané geografické rozlozenie;

e dostupny rozpocet a zdroje;

o dodrziavanie zakonov a noriem EU;

o zadkonné postupy verejného obstaravania a objednavania reklamy.

Pri vybere médii sa zohl'adiiuje, aby vydavky na §tatnu reklamu v prislusSnom kalendarnom
roku boli distribuované Sirokej Skale poskytovatelov obsahovych/medidlnych sluzieb
zastupenych na relevantnom medialnom trhu.

Kritéria vyberu médii su objektivne, transparentné a nediskriminacné a nezohl'adiiuju redakény
obsah ani nazorové zameranie médii. Vyber médii sa uskutoc¢iiuje prostrednictvom otvoreného,
primeraného a nediskrimina¢ného postupu.

Tieto informacie budl zverejnené zverejiiované elektronickymi a pouzivatel'sky Ustretovymi
prostriedkami najmenej po dobu troch rokov.

Informécie o vynaloZenych vydavkoch na $tatnu reklamu v rozsahu ¢l. 25 nariadenia (EU)

2024/1083 — EMFA st kaZzdoro¢ne zverejiiované elektronickymi a pouZivatel'sky ustretovymi
prostriedkami

Datum 04.09. 2026
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